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Abstrak

BTW Edutech merupakan salah satu perusahaan bimbingan belajar yang menawarkan berbagai
layanan pendidikan, seperti les privat, kelas online, dan persiapan ujian. BTW Edutech memanfaatkan
media sosial Instagram untuk melakukan publikasi dan promosi, namun yang menjadi pertanyaan ialah
konten seperti apa yang disukai masyarakat dalam menyampaikan informasi. Pada penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui perbedaan dalam penggunaan Konten Flyer (X1) dan Konten Video (X2) yang dapat
diterapkan dalam Instagram @btwedutechofficial. Penelitian ini menggunakan teknik analisis Regresi
Linier Berganda dengan hasil penelitian yang menunjukan adanya pengaruh signifikan dari Konten Flyer
(X1) terhadap Tersampaikannya Informasi (Y), sedangkan Konten Video (X2) tidak signifikan. Sebanyak
86% dari 100% pengikut instagram @btwedutech memilih konten flyer lebih efektif dalam mendapatkan
informasi dibandingkan dengan video. Dalam uji koefisien determinasi didapatkan hasil 39,9% yang dapat
dijelaskan oleh pengaruh Konten Flyer dan Konten Video sedangkan sisanya 60,1% dapat dijelaskan oleh
variabel lain yang tidak diteliti oleh penulis. Variabel 60,1% yang tidak diteliti oleh penulis ialah influencer
dan communication yang dimana hal ini berdampak positif sesuai dengan penelitian terdahulu namun belum
sepenuhnya dimaksimalkan oleh @btwedutechofficial.

Kata Kunci: Instagram, Konten Flyer, Konten Video

1. Pendahuluan

Era globalisasi digital saat ini dapat membantu kebutuhan manusia dari segala aspek, seperti
halnya dalam mencari informasi yang sedang dibutuhkan, contohnya saat ajaran baru pembelajaran, para
pelajar yang akan melanjutkan jenjang pendidikan ke tingkat yg lebih tinggi akan mencari informasi secara
lengkap mengenai bimbingan belajar yang paling banyak digemari. Oleh karena itu bimbingan belajar
memerlukan sosial media untuk menyampaikan informasi secara padat dan jelas[1]. Sosial media kini
menjadi sarana atau aktivitas digital marketing, seperti blog sosial, majalah, foto atau gambar, dan video.
Salah satu sosial media yang paling banyak digemari oleh remaja ialah Instagram[2]. Instagram merupakan
salah satu platform sosial media terpopuler, telah menjadi sarana yang efektif untuk memperoleh informasi
mengenai produk dan layanan.

BTW Edutech merupakan bimbingan belajar yang menawarkan berbagai layanan Pendidikan,
seperti les privat, kelas online, dan persiapan ujian. BTW Edutech merupakan salah satu bimbingan belajar
yang memanfaatkan media sosial salah satunya Instagram dalam menyebarluaskan informasi. Instagram
merupakan salah satu platform media sosial yang memiliki fungsi sebagai media dalam melakukan
penyebarluasan informasi berupa foto maupun video singkat[3]. Dalam penyebaran informasi, penonton
dapat memengaruhi secara signifikan apa yang dapat menarik perhatian dalam meningkatkan popularitas
media sosial seperti Instagram BTW Edutech yang memanfaatkan konten flyer ataupun konten video.

Konten flyer merupakan konten yang didesain baik berisi foto, dan teks yang dirancang secara
tepat dan efektif untuk menyampaikan pesan informatif kepada pembaca yang memiliki kelebihan seperti
berisikan informasi yang lengkap, mudah untuk dilihat dimana saja dan bersifat digital[4]. Konten video
merupakan salah satu jenis media audio visual dan dapat menggambarkan suatu objek yang bergerak
dengan suara yang sesuai dengan isi gambar tersebut[5]. Peran video adalah sebagai penyaji informasi.
Berdasarkan konten Instagram yang telah diunggah oleh BTW edutech, baik itu melalui konten flyer atau
video masyarakat masih cenderung lebih banyak dalam berinteraksi melalui video dibandingkan dengan
melihat flyer. Perbedaan dari konten Instagram flyer dan video mempengaruhi minat dan partisipasi dalam
bimbingan belajar dalam mendapatkan suatu informasi tentang BTW Edutech melalui visual konten yang
disampaikan.
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Sehubungan dengan hal tersebut, pernah dilakukan sebuah penelitian dengan judul “ Analisis
Desain Konten Instagram Sebagai Strategi Promosi @SAYURBOXBALI” oleh Ni Wayan Nandaryani,
S.Sn., M.Sn, Ngurah Adhi Santosa, S.Sn., M.Sn, dan | Putu Dudyk Arya Putra, S.Sn., M.Sn tahun 2021
mengemukakan bahwa strategi promosi @sayurboxbali menggunakan konten Instagram yang variatif dan
informatif sehingga tidak monoton dan dapat menarik minat audience[6]. Konten Instagram @sayurboxbali
menggunakan desain yang menarik baik dari segi ilustrasi fotografi, tipografi, serta warna yang digunakan.

Berdasarkan pada penelitian terdahulu serta permasalahan yang terjadi pada BTW Edutech,
penulis tertarik untuk melakukan sebuah penelitian dengan judul “Analisis Perbedaan Konten Instagram
Flyer Dan Video dalam Memperoleh Informasi Tentang Bimbingan Belajar Btw Edutech.” Tujuan akhir
ini diharapkan membantu dalam pengembangan best practies dalam penyampaian informasi online melalui
media social dan dapat membantu BTW Edutech dalam mengetahui konten Instagram yang lebih tepat
disebar luaskan kepada masyarakat untuk dijadikan rekomendasi konten yang dapat diterapkan dalam
Instagram @btwedutechofficial.

Penelitian dengan judul “Analisis Perbandingan Kualitas Informasi Dari Website dan Instagram
Rupbasan Kelas I Denpasar” dilakukan untuk mengetahui perbandingan kualitas informasi yang diberikan
oleh Rumah Penyimpanan Benda Sitaan Negara Kelas | Denpasar dalam upayanya melibatkan pengawasan
masyarakat (transparansi), dapat dipertanggungjawabkan akuntabilitasnya (akuntabel), serta menyebarkan
informasinya.

2. Metode Penelitian
Metode penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan tipe pendekatan deskriptif diamati guna
menemukan jawaban atas persoalan yang dibahas[7]. Variabel dalam penelitian ini dikelompokkan menjadi
dua yakni variabel bebas dengan notasi X yakni konten Instagram flyer (X1) dan konten Instagram video
(X2) dan variabel terikat dengan notasi Y yakni Media Informasi (Y). Jumlah sampel dalam penelitian ini
ialah 100 responden dengan menggunakan teknik simple random sampling[8].
2.1 Uji Validitas dan Realibilitas Instrumen
1. Uji Validitas
Adapun metode yang digunakan dalam SPSS yaitu Metode Corrected-Total Item Correlation.
Adapun kaidah perhitungannya, jika nilai terhitung lebih besar dari nilai table atau nilai r terhitung
> nilai table, maka valid, sebaliknya jika a nilai hitung lebih kecil dari nilai r table atau r nilai
hitung < nilai r table, maka item tersebut adalah tidak valid.
2. Uji Realibilitas
Dalam penelitian ini menguji realibilitras instrument melalui teknik cronbach’s alpha.
2.2. Uji Asumsi Klasik
Adapun uji asumsi klasik yang digunakan pada penelitian ini ialah sebagai berikut.
1. Uji Normalitas
2. Uji Multikolinearitas
2.3. Analisis Regresi Linier Berganda
Model analisis regresi linier berganda mengasumsikan bahwa adanya hubungan antar satu garis
linier antara variabel dependen dengan tiap masing-masing prediktornya. Secara umum, persamaan regresi
berbentuk sebagai berikut[12].
Y=a+ by.xy +by.x, +by.x, ... (Persamaan Regresi Linier Berganda)
2.4. Uji Hipotesis
1. Ujit
Adapun kriteria dari uji t sebagai berikut[9].
1. Hoditerima bila Signifikansi >0,05,
2. Hoditolak bila signifikansi <0,05,
2. Uji Koefisien Determinasi (R Square)
Analisis uji koefisien determinasi ini digunakan untuk mengetahui presentase sumbangan pengaruh.
Berikut merupakan rumus dari uji koefisien determinasi[10].

3. Hasil dan Pembahasan
3.1 Uji Validitas

Berdasarkan dengan penentuan r-tabel menggunakan Degree of Freedom atau derajat kebebasan
dengan total responden sebanyak 100 — 2 = 98 pada taraf siginifikan 0,01 (Two-Tail Test) yaitu sebesar
0,2565.
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Tabel 1 U'Ii Validitas Instrumen

X1.1 0,256 0,817 Valid

X1.2 0,256 0,877 Valid

Konten Instagram X1.3 0,256 0,842 Valid
Flyer (X1) X1.4 0,256 0,856 Valid

X1.5 0,256 0,853 Valid

X1.6 0,256 0,865 Valid

X2.1 0,256 0,837 Valid

X2.2 0,256 0,831 Valid

Konten Instagram X2.3 0,256 0,861 Valid
Video(X2) X2.4 0,256 0,852 Valid
X2.5 0,256 0,854 Valid

X2.6 0,256 0,791 Valid

Y.l 0,256 0,789 Valid

Tersampaikannya Y.2 0,256 0,879 Valid
Informasi (YY) Y.3 0,256 0,826 Valid
Y.4 0,256 0,864 Valid

3.2 Uji Realibilitas
Dalam penelitian ini menguji realibilitras instrument, penulis menggunakan bantuan SPSS melalui
teknik cronbach’s alpha. Adapun hasilnya ialah sebagai berikut.

Tabel 2 Uji Realibilitas

Konten Instagram Flyer (X1) 0,924 0,7 RELIABEL
Konten Instagram Video (X2) 0,915 0,7 RELIABEL
Tersampaikannya Informasi (Y) 0,859 0,7 RELIABEL

3.3 Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas
Uji normalitas dilakukan dengan menggunakan nilai signifikansi pada kolom Kolmogorov-
smirnov. Teknik analisisnya sebagai berikut.
Tabel 3. Uji Asumsi Klasik

100 0,000 0,058 Data berdistribusi
normal

Pada Uji Normalitas yang dilakukan didapatkan hasil signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari
0,05 sehingga dilakukannya Exact Data selama 5 menit untuk mengetahui perubahan distribusi data, setelah
dilakukannya Exact Data dapat dilihat bahwa hasil yang didapatkan sebesar 0,058 > 0,05. Berdasarkan
dengan uji tersebut maka dapat diketahui bahwa data pada penelitian kali ini berdistribusi secara normal.
2. Uji Multikolinearitas

Pada Pengujian, untuk mengetahui ada atau tidaknya multikolinieritas dalam regresi dapat dilihat

dari besaran VIF (Variance Infalition Factor) dan tolerance. Jika VIF < 10 dan nilai Tolerance > 0,1.
Tabel 4. Uji Multikolinearitas

1 | (Constant) 2.701 1.497

X1 .548 .077 679 .673 1.485
X2 -.060 .081 -.071 .673 1.485
Hasil Uji yang dilakukan dengan menggunakan Collinearity Statistics dengan melihat nilai
Tolerance dan VIF yang dihasilkan. Dapat dilihat pada tabel di atas dengan nilai Tolerance diperoleh
Variabel Konten Instagram Flyer (X1) dan Variabel Konten Instagram Video (X2) yaitu sebesar 0,673 lebih
besar dari pada 0,1 dan nilai VIF yang diperoleh Variabel Konten Instagram Flyer (X1) dan Variabel
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Konten Instagram Video (X2) sebesar 1,485 lebih kecil dari pada 10. Berdasarkan dengan kriteria
pengambilan keputusan yang telah ditetapkan maka, pada penelitian kali ini anat variabel independen atau
Variabel Konten Instagram Flyer (X1) dan Variabel Konten Instagram Video (X2) tidak memiliki korelasi
atau terbebas dari multikolinieritas.
3.4 Regresi Linier Berganda

Berikut merupakan hasil Uji Analisis Regresi Linier Berganda yang telah dilakukan untuk
mengetahui hubungan antara Variabel Konten Instagram Flyer (X1) dan Konten Instagram Video (X2)
terhadap Tersampaikannya Informasi (Y) pada penelitian kali ini yaitu:

Tabel 5. Regresi Linier Berganda

1 | (Constant) | 2.701 1.497 1.804 | .074
X1 .548 077 679 7.157 | .000
X2 -.060 .081 -.071 - 746 | 457

Berdasarkan pada tabel di atas, Uji Analisis Regresi Linier Berganda yang telah dilakukan
mendapatkan hasil persamaan sebagai berikut:
Y = 2,701 + 0,548x, — 0,060x,

3.5. Uji Hipotesis
1. Uji-T
Uji t memiliki tujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh signifikan dari model regresi
variabel independent terhadap variabel dependen.
Tabel 6. Hasil uji-t

Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients = Standardized Coefficients  t Sig.
B Std. Error Beta
1 | (Constant)  2.701 1.497 1.804  .074
X1 .548 077 .679 7.157 | .000
X2 -.060 .081 -.071 - 746 | 457

Berdasarkan nilai signifikansi uji T pada tabel di atas, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa:
1. Pengujian Variabel Konten Instagram Flyer (X1) Terhadap Variabel Tersampaikannya
Informasi.

Variabel Konten Instagram Flyer (X1) memiliki nilai signifikansi sebesar 0,457 > 0,05.
sehingga dapat diketahui bahwa Variabel Konten Instagram Flyer (X1) berpengaruh secara
signifikan terhadap Variabel Tersampaikannya Informasi di Instagram BTW Edutech. Dengan
pengujian yang menggunakan segi t hitung menggunakan tingkat signifikan sebesar o = 0,05
dengan derajat kebebasan df (n — k — 1) = 100 — 2 — 1 = 97 diperoleh t tabel ialah 1.984 dan t
hitung sebesar 7,157. Dengan demikian t hitung lebih besar dari nilai t tabel (7,157 > 1,984).
Maka dari itu terdapat pengaruh variabel konten Instagram Flyer terhadap Variabel
Tersampaikannya Informasi di Instagram BTW Edutech.

2. Pengujian Variabel Konten Instagram Video (X2) Terhadap Variabel Tersampaikannya
Informasi.

Variabel Konten Instagram Video (X2) memiliki nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05.
Dapat disimpulkan bahwasannya Variabel Instagram Video (X2) tidak berpengaruh secara
signifikan terhadap Variabel Tersampaikannya Informasi di Instagram BTW Edutech. Dengan
pengujian yang menggunakan segi t hitung menggunakan tingkat signifikan sebesar o = 0,05
dengan derajat kebebasan df (n — k — 1) = 100 — 2 — 1 = 97 diperoleh t tabel ialah 1.984 dan t
hitung sebesar -0,746. Dengan demikian t hitung lebih kecil dari nilai t tabel ( -0,746 < 1,984).
Maka dari itu tidak terdapat pengaruh dari Variabel Konten Instagram Video terhadap Variabel
Tersampaikannya Informasi di Instagram BTW Edutech.

2. Uji Koefisien Determinasi

Uji koefisien determinasi merupakan uji hipotesis untuk melihat seberapa besar presentase
pengaruh perubahan variabel independen yang digunakan dalam model pengujian yang dapat
menjelaskan pengaruhnya terhadap variabel dependen.
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Tabel 7. Hasil uji Koefisien Determinasi

1 0.6412 0.411 0.399 1.729
a. Predictors: (Constant), X2, X1

Berdasarkan dari hasil tabel diatas mengenai hasil pengujian koefisien determinasi, besarnya
koefisien determinasi dapat dilihat pada kolom Adjusted R Square yaitu sebesar 0,399. Hal ini menunjukan
bahwasanya besarnya variasi yang diberikan oleh variabel independen secara bersamaan yaitu variabel
konten flyer Instagram (X1) dan variabel konten video Instagram (X2) terhadap variabel dependen
Tersampaikannya Infrmasi (Y) sebesar 39,9% sedangkan 60,1% (100% - 39,9% = 60,1%) dipengaruhi oleh
variabel lain diluar penelitian ini.

Hal ini sesuai dengan penelitian terdahulu yang membahas mengenai variabel dalam peningkatan
konten media sosial dalam kebutuhan informasi dapat dipengaruhi oleh influencer collaboration, caption,
serta interaksi communication[15].

3.6. Pembahasan
1. Pengukuran perbedaan konten antara flyer dan video di platform Instagram

Pemanfaatan konten flyer lebih efektif dibandingkan video dalam memberikan informasi tentang
fungsi dan kelebihan bimbingan belajar BTW Edutech

|
24

100 jawaban

@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju

Setuju
@ Sangat Setuju

Gambar 1. Perbandingan Konten Flyer dan Video

Sebanyak 86 responden dari 100 responden yang telah mengisi kuesioner menyetujui bahwa
penggunaan konten dalam bentuk Flyer lebih efektif dalam memberikan informasi mengenai fungsi dan
keunggulan yang dimiliki oleh bimbingan belajar BTW Edutech. Sedangkan 14 lainnya lebih memilih
bahwa konten video lebih efektif digunakan dalam memberikan informasi mengenai fungsi dan kelebihan
bimbingan belajar BTW Edutech.
2. Pengaruh konten Instagram video dan flyer terhadap perilaku konsumen

Proses olah data dan analisis data yang telah dilakukan mendapatkan hasil bahwasannya Variabel

Konten Instagram Flyer (X1) berpengaruh secara positif signifikan terhadap Variabel Tersampaikannya
Informasi di Instagram BTW Edutech. adapun besaran nilai koefisien regresinya yaitu sebesar 0,548 dan
nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hal tersebut berarti Konten Instagram yang dihadirkan oleh BTW
Edutech dalam bentuk Flyer mampu membuat konsumen lebih tertarik dan mendapatkan informasi yang
disampaikan dapat baik. Sedangkan, Variabel Instagram Video (X2) berpengaruh secara negatif tidak
signifikan terhadap Variabel Tersampaikannya Informasi di Instagram BTW Edutech. Berdasarkan
dengan hasil tersebut dapat membuktikan bahwa konten yang di hadirkan dalam bentuk video oleh
Instagram milik BTW Edutech belum mampu menyampaikan informasi dengan baik dan belum mampu
menarik bagi konsumen.

4. Kesimpulan
Berdasarkan dengan hasil penelitian yang telah didapatkan, maka kesimpulan yang dapat diperoleh
dalam penelitian kali ini adalah sebagai berikut:

1. Konten dalam bentuk Flyer yang dihadirkan oleh Instagram akun miliki BTW Edutech lebih menarik,
informasi mudah dimengerti, serta Audience lebih mudah menerima informasi tentang fungsi, fasilitas
dan kelebihan Bimbingan Belajar BTW Edutech dibandingkan melalui konten yang dihadirkan dalam
bentuk Video.




Prosiding Seminar Hasil Penelitian Informatika dan Komputer 2024 H 905
SPINTER 2024

Vol. 1 No. 2 2024 E-ISSN : 3031-9692
Institut Teknologi dan Bisnis STIKOM Bali, 22-04-2024

2. Pada unggahan konten Instagram BTW Edutech dalam bentuk Flyer memiliki pengaruh positif yang
signifikan atau dapat diartikan adanya pengaruh dalam menggunakan konten Flyer bagi audience
dalam menerima informasi yang disampaikan oleh BTW Edutech.

3. Pada unggahan konten Instagram BTW Edutech dalam bentuk Video tidak memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap Tersampaikannya Informasi, hal ini dikarenakan audience kurang menyukai
informasi yang disampaikan oleh BTW Edutech dalam menyampaikan informasi.
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